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Il digitale a 360 gradi

Digital360 promuove
le tecnologie in ambito
B2B. A giugno va all’Aim

di Luca Tremolada

@ Ci penisava da tanto, forse da sempre. An-
drea Rangone, professore universitario (ora
in aspettativa), ex fondatore degli Osserva-
tori del Politecnico di Milano ora & pronta a
debuttare in Borsa con la sua startup
Drigital360. «Finalmente ci siamo - annuncia
a Niwazs, -agli inizi giugno saremo quotati al
mercato Aime. Mei suoi uffici milanesi mi ri-
ceve & su un tavalo sgquaderna i numeri della
sua azienda: 12,8 milioni di fatturato nel
2016, un Ebitda di 1,7 miliond di euro e il pro-
gettodiraccogliere sul mercatoattraversoun
aumentodi capitale & milioni di cui due sotto
formadiprestitoobbligazionarioconvertibi-
le. Saranno cosi pli investitor avalutare que-
stinumeriinunmomentocomequelloattua-
ledove le Borse non sono state mai troppo te-
nere nei confronti delle aziende diun settore
in erisi come quello dell'editoria. «In realta
non sono un editore tradizionale - siirrigidi-
seesullasedia - Anz dired che non sono pro-
priccun editore. [l nostro modello dibusiness
& il matchmaking, siamo una piattaforma
multicanale che cerca di fare incontrare do-
manda e offerta di innovazione digitales.
L'ideadi fondo & questa. L'innovazione &l
mercabo piti grande a cud qualiingiie impresa
privata e pubblica deve guardare. Cloud, Big
data, Iot per aziende & pubblica amministra-
zione valgono To miliardi di euro (stime As-
sifform). «oQuiale il problema? Chein questo
meTcatbo esiste una asimmetria informativa
permanente. MNelsensochechicompranesae
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Digital360. Mella foto Andrea Rangone ceo

nesapra sempre menodi chivende, Ecoo, noi
¢ mettiamo in mezzo ¢ chi deve comprare
cerchiamo di agevolare incontros.
Digital36o si configura quindi come un
editore B2 B, rivoltoalleaziende, che perdnon
silimita a informare. In questi tre anni ha ag-
gregato e lanciato 40 portali specializzati
raggiungendoun bacinodi Toomila visitato-
ri. Come funziona? Dentro alla pagina degli
articoli d sono dei messaggi che inducono il
lettore a fruire di servizi premium. Occorme
prima registrarsi{fornendonome, cognoms,
mail ¢ nome dell’azienda di riferimento ). A

questopuntosi ha accessoaserviz come we-
binar, eventi (ne hanno realizzati finora 550
tutti B2B) e Whitepaper (foo). Se un utente
scegliequestiservizientrainscenaquellache
viene definita ® lead generation™. Sostanzial-
mente unlutente che sié dimostratointeres-
sato per esempio a una specifica tecnologia
vienecontattatodaDigital 360 e glivienepro-
postodi incontrare le ssponsors che ha inve-
stito el webinar o nel White Paper.

«La stragrande maggioranza di chi viene
contattato - sottolinea Rangone - accetta di
sentire 'azienda perché, come dire, 'utente
hagimostratouninteresseinquellospecifi-
0 settores. In pratica, la profilazione
dell'utente che Google e Facebook effettuano
con glialgoritmi, Digital 3601a faattraversole
scelte degli utenti che operano sugli articoli.

Per rispondere a chi pub intravvedere in
questotipo di serviziouna influenzae unadi-
storsione dellinformazione ad opera degli
sponsor Rangone risponde: «Su un piano
giornalistico siamo sempre molto espliciti &
trasparenti sullapresenza dellasponsor, Det-
tor questo per una azienda che deve acquisire
competenze o deve acquistare ¢ selezionare
soluzioni tecnologiche diindustria contatan-
to Popinione del giornalista o dell'analista vi-
sto che utilizziamo entrambe le figure che il
contattodiretto con il vendor. Sono due piani
distinti ma servono entrambis, In termini di
maodello di business i soldi arrivano quindi
pertrequartidagliinvestimenti deglisponsor
{bannerclassici, White Papere webinar)e per
unterzo da una piattaforma di consulentiin-
terni cheaccompagnans le ariende nello loro
scelte. Quindi per fare due conti, su145 perso-
néassuntein Digital 360, 38 sono consulentie
una trentina sono giornalisti & collaboratori.
«51 anche per questo non siamo un editore
tradizionale. - Ci pensa un po'su - I nostrobu-
siness & il dating per le imprese ¢ le ammind-
strazioni pubbliche che scelgono il digitales
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