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SOLUZIONI
PER COMUNICARE
E COMPETERE

marketing

Marco Girelli. Vice presidente
diAssecom

.professioni

Centri media
All'assemblea annuale
Assocom esplode

il caso remunerazioni:
le dinamiche dei prezzi
fonte di proccupazione
L'assoclazione che riunisce le aziende di
comunicazione stima investimenti

pubblicitarl in crescita nel 2018 e nel 2019.
Andrea Biondi —apag 27

Trova di piti sul sita

export.ilsole2dore.com
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dello spotdellaTIM "estate® ambientato a Piazza Navona, a Roma

Spot & monumenti. Boom di set neiluoghi pil rappresentativi d'Italia. Il caso Tim con
il tormentone a Piazza Navona. Le regole tra paletti e tariffari (non sempre aggiornati)

Musei e piazze, con l'arte
la pubblicita ci guadagna

Marzio Bartoloni
Antonello Cherchi

iazze, musei e ville stori-

che negli ultimi anni so-

nodiventatiiset pilam-

biti per girare uno spat.

Scenografie  naturali

spessoacieloaperto che
perloro bellezza magnetica congui-
stano gli italiani ricordandogli che
siamo sempre un grande Paese an-
che in tempi di crisi.

Soloa Romadainizio 2018 sisono
giratiben 85 spot nelle sirade e piaz-
zestoriche, tratuttiil tormentone di
Tim con ilballettodiSven Otten tra-
sferitoa Piazza Navona. Boomanche
aMilanocon 617 set(tracinema, do-
cumentari, serie tv e spot) nel 2017.
AncheaVenezia, dovein questigior-
ni perle strade dellavicina Chioggia
si sta girando l'ultimo spot della
Bmw, 0Znianno arrivanocentinaia
dirichieste che perd devono supera-
re un attento esame visto che dire-
golac'2undivieto digirare nella citta.
antica che pud essere derogato a
frontediunevidente beneficio pub-

estatadigitalizzatain3d anchel'im-
magine dellapiazza(necessariaper
larealizzazione deglispot successi-
¥i), «un lavoro che doneremoal Co-
mune», conclude Josi.

Adettarele regole 2 innanzitutto
il codice del beni culturali (articolo
108 ) che assegna all'autorita che ha
in consegna ilbene cultural
di consentirnela riproduzione dietro
pagamento di un canone. In diversi
casi i Comuni hanno normato con
delibere e attivate sportelli ad hoc,
come il comune di Veneziache nesta
attivando uno tutto on line (anche
Roma ne haunoin cantiere). In pista
anche tariffari-acuiinaleunicasisi
aggiunge o sisostituisce un canone
di occupazione di suolo pubblico -
con costi poi non cosi eccessivi: la ta-

riffa giornaliera per per girare uno
spotapiazza Navona o nella scalina-
tadipiazzadiSpagna & dizsoceuro
algiorno, 2mila peri Foriimperiali (2
Romasiaggi ancheil del

risce negli ambienti interni del mu-
seoodelluogo d'arte. Le tariffesono
ancorainlire perchéil tariffario risa-
leapitdi vent'anni fa, ben primache
1arr ‘euro (sitratta del decre-

Tl'occupazionepubblica). A Firenze ¢
sono tariife a metro quadro conun
moltiplicatore se si tratta delle piaz-
ze e strade del centrostorico, Scelta
simileaVenezia divisain tre aree: la
parte storica, lapiti cara, prevede una
tariffa di 3600 eurc per 100 metri
quadri di occupazione. E ibeni cul-

to del ministero dei Beniculturali del
saprile 1994). «Quel tariffario hafat-
to il suo tempo — afferma Antonio
Tarasco, dirigente della direzione
musei al ministero - perché oltrea
essererimastoallalira, non contiene
altri usi del materiale gestitodai Beni
culturali, come quello digitale. E co-

e mezzo di lire (si,

di lire) per una
nelcort ] giardis

.,

munguec'ebi
che gli importi. La bozza del nuove
iffario € pronta e aspetta il via li-

3 milioni (sempre di lire) per effet-
tuare riprese cir iche, 4

bera del ministro. Prevede unincre-

milioni perunricevimento. Il prezzo
salese i esternicisitrasfe-

1vecchiimporti.
D'altra parte, bisogna aumentarela
redditiviti del patrimonio anche per

compensare eventuali estensioni
della gratuita degli ingressi neiluo-
ghidarte,che farebbero venir meno
parte degli introiti dei biglietti».

Al momento le biglietterie di
musei e siti archeologici garanti-
scono il grosso degli incassi: da li
nel2017 sono arrivati quasi 194 mi-
lioni. Al confronto, gli introit assi-
curati dalla concessione dei beni
sono pocaroba: nel 2017 nonhanno
superateigoomilaeuro. «Unacifra
irrisoria - aggiunge Tarasco - ri-
spetto anche alle potenzialita del si-
stema. Daquilanecessitadirivede-
reil tariffario, dettata pure dal fatto
che quello atruale, proprio perché
datatoe inadeguato, genera molte
incertezze applicatives.
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11 direttore Felicori: anche un matrimonio ¢ utile per promuovere il palazzo reale

Reggia di Caserta al marketing della «fede»

Blic ul
restauro di un bene culturale). Ma
perché scegliere diaffrontare un iter
autorizzativo sicuramente non faci-
le? «Non c'& nulla di pittvicinoal sen-
timent degliitalianiche unospotin
cuisirichiamanoiluoghiiconicidel-
Ia nostra storia. Soprattutto in un
momento di difficolta come questo
creaorgoglioe cl ricorda che abbia-
moun patrimonio unico edal valore
universales, avverte Luca Josi re-
sponsabile Brand Strategy e Mediadi
‘Tim e soprattutto ideatore del tor-
mentone che in questi giomni & in on-
da con la versione estiva dello spot
girato a Piazza Navona circondata

aReggia di Caserta nonsiri-

sparmia. Da un lato & molto

ricercata, dall'altrail diretto-

re Mauro Felicori, direttore
da due anni e mezzo, concede ben
volentieriglispazi per usicommer-
ciali. Attirandosi pii di una eritica,
come nel caso del matrimonioe del-
Taddobbo floreale dello scalone.
«Erabellissimo - afferma Felicori-.
Qualcuno mi ha rimproverato che
avevo affitrato la Reggia per poco.
Hannospesotraisoei6omilaeuro,
di cui a noi & rimasta la met. Non
sard tanto, ma negli ultimi re anni
la Reggia non era mai stata chiesta

nell’ultimo frame dai monumenti  per un matrimonios.
pli rappresentativi del Paese. Josi  Anche le aziende vi cercano?
i inon éstatofa- Certo. lla ric

ammette c|

cile: «f stato come muoversiinuna
cristalleria, Abbiamo girato per tre
giorni di notte srotolando immensi
tappeti dove abbiamo sistemato la
neveartificiale per la versione inver-
nale dello spot che ha visto anche il
coinvolgimento dei personaggi di
Star Wars». D 1tre glornt

diluoghinuovie
nizzare iloroeventi. Carpisaha pre-
sentato qui la sua linea prodotti con
Penelope Cruz, ¢’ stato unimpor-
tante evento Unipol e ¢ sono in vi-
staaltri appuntamenti con marchi
famosi. Ho appena detto di “no” a
una multil perché la sua

richiesta era in concomitanza con
I'eventodiun‘altra aziendainterna-
zionale. La Reggia & sempre di pitt
un luogo appetibile per gli eventi.
L'abbiamoresa pil presentabile. In
questo momento dell'anno il parco
estraordinario.

Quali parti della Reggia concede
perscopl commerciali2
Abbiamo due grandi sale molto rap-
presentative che usiamo per gli
eventi eun'altrache pud funzionare
peril servizio: sono in linea retta e
vanno dal vestibolo - che & il punto
pitaltodello scalone edove si affac-
cianogliappartamentireali, la Cap-
pella palatina e questi tre ambienti
- finoalla terrazza da cui si domina
tutta la Reggla. Questi spazl sono
quelli pitiusati, Nellabella stagione
pud capitarechesiconcedanoanche
i cortili. Il parco, invece, lo diamo
conmolte restrizioni. Sono pil se-
verorispetto locon-

sfilate storiche diautomobili guan-
doil parcoaperto. Estato, perd, fatto
unospotdellajeep quandola Reggia
era chiusa. Poi ci sono altri spaziche
<i sono stati consegnati dall'Aero-
nautica e che affittiamo a priva
Oraliusiamo per Experience, le mq
stre digitali: ¢’ 1la su Klimt

tinaio di ospitl. Cosié statoanche per
ilmatrimonio. In questi casl, perd, si
paga un fitto commerciale, mentre
T'esperimento del noleggioal gruppo.
teatrale & diverso e vorremmo ren-

derlo sistematico.
Come direttore di un museo au-
h tariffe?

2al momento ospita Modigliani. Ep-
polc'é  noleggiodel museo. Per ora

51, anche se si fa comunque riferi-
mento al tariffario. Intervengo, per

eun esperimento: il martedi, quan-  esempio, sui costi delle produzioni
dolaReggiaé chiusa, lanoleggiamo,  cinematografiche
1’abbi; »CONUN ET - Ealla ne sono state?

rraledi Avelline, che ha propostoun
programma e si tenuto gliincassi.
Loropaganoi costi vivie ci versano
un affitto. Una specie di gestione
privatadellaReggia.
Ma dovete garantire | custodi?

C'é sempre un certo numero di per-
sonale, perché lastruttura e vigilata

Angeli e demoni, Mission impossi-
ble, Star Wars, di cui di recente ab-
biama anche fatto la commemora-
zione. Da poco hanno girato qui la
produzione Netflix“The Pope” ein-
combe l'ipotesi che venga Spielberg
peril film sul caso Mortara.

Tra eventi ¢ cinema quanto & ri-

Reggia

24,0re per sette giorni. 1
la fanno i costi vivi, che pagano chi
affitta. Lo facciamoanc] i

cedo per concerti, perché non voglio
chevengaingombrato per giorni dai
palchi, cosi come non autorizzo le

prese: da poco una multinazionale
haaffittato la Reggia di martedi per
una visita guidatariservataaun cen-

Trai4o0 eisoomilaeuro. Primagli
introiti di questo tipo arrivavano a
150milaeuro.

—A.Che.
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Un look tutto nuovo
per gli store di Wind Tre

Avranne un look tutto nuove gli store Wind Tre. 1
format dei diversi punti vendita bi-brand, multi-
brand e gallery {(quest’ ultimo € l'allestimento neicen-
tri commerciali) cambieranno radicalmente secondo
I'innovativa proposta realizzata dallo Studio Muzi
Sighinolfl, partner creativo e tecnico di Wind Tre, che.
ha presentato al gestore il layout in cui gli spaziacco-

iclientiinunadi iconica.
«Lasfidadell'intero progetto eranel trovare
illinguaggio che fosselatraduzione architet-
tonicadei valori positivi disinergia che siso-
no creati con la fusione societaria - spiega
Brunello Sighinolfi, architetto che ha gia fir-
mata I'attuale concept dei circa 400 Tre Store
-. Abbiamo elaborato ¢ proposto una immagi-

Brunelio ne terza, equidistante e neutra rispetto ai for-
Sighinalfidallo  mat degli store mono-brand individuando
Studio Muzi una linea unitaria per i differenti canali di
Sighinolfi vendita: bi-brand, multi-brand, gallery». Il

via ai lavori di riconversione & presumibil-
mente previsto entrolafine del Tanno.

Per quanto riguarda gli spot & on air sui network
nazionali un altro capitolo dellacampagna "Threeality™
di 3 con 'ambassador del brand, Giorgio Chiells

—E.N.
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AD-TECH
MediaMath, nuove risorse
per il programmatic

Nell'ultimo round difinanziamenti concluso con Sear-
chlight Capital Partners haraccolto 225 milioni didollari
eora MediaMath, societaUsaleader nell'ad-techcheha
i na tecnologia automatizzata per l'acquisto
dipubblicitain programmatic, viene valutata dagliad-
dettiai lavori un miliardo didollari o poco piti.
Due i suoi assetstrategici:il primo & la piat-
taforma(Dsp) che inautomatico gestisce il Lato
4 -

dadell di
tic degli spazi pubblicitari. Aziende e centri
media Iparametri Yagna,
daid 1 dell impres-

Ceo. Joe
Zawadzki, Ceo
& fondatore di

sion che voglionoacquistare, dalladuratadel-
la pianificazione alla creativitd cheintendono
weicolare al loro target ela piattaforma prov-

MediaMath vedeal resto. C'¢ poila parte Dmp in cuisirac-
«colgono e analizzano i dati con cui editoried
ilavorano per ottimi: I di
degli spazio pubblicitarionline. Le nuove risorse ver-
per finanziare 'acquisizione diall ie-

ta e accelerare lo sviluppo In aree come 'intelligenza
artificiale,lesmarttvin un periodo in cuiil mercatosta
vivendo un ciclodiconselidamente ed e dominato dai
colossi Google e Facebook.

—E.N.
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I’hub digitale
del Gruppo Digital360

E operativa Digital360 Hub, piattaforma che con un
approccio multidisciplinare punta su contenuti profes-
sionali realizzatisecondo le pitirecentirecniche dicon-

tent marketing perartrarre lettori e usaavanzate tec-
nologle di marketing automation per el po-
tenziali clienti in base ailoro reali interessi. «Riflette

il Dna del Gruppo Digital 360 che vucle sempre

f guardareinavanti ecerca dianticipareicam-
5 biamenti inatto-spiega Andrea Rangone, Ceo
del Gruppo -.L’Hub davalore erafforzal'agire
damatch-making conlincontroefficiente tra
domanda e offerta di innovazione digitales.

Interdisciplina- 1l primo mercato di riferimento & quello
re. Andrea delle oltre 3omila imprese chein Italia opera-
Rangone, Ceo no nell'ambito dell’high tech. Per raggiungerle
diDigitalaea vendor ¢ le aziende del settore hanno cosia

p oltreace pecializzate
nello sviluppo dicontenuti, soluzioni per la profilazio-
nedegliutenti,lademand generation elo storytelling
tecnologico ed altri servizi perla comunicazione inte-
grata. Cosi con il supporto del motore marketing di
Digital360 Hub le aziende possono fare emergere il loro
brand, potenziare il posizionamento elabrand aware-
ness creando opportunita di business.

—E.N.
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